Rompefrenos
Martillazos para

¢Puede la publicidad volver
a ser el gran re-vigorizador
de marcas y negocios? Los
autores de este libro estan
convencidos de que si, pero
dejando al lado el tipo de
publicidad hoy omnipresente
y optando por una
publicidad giferencte, la
publicidad “Rompefrenos”.
ING, Nintendo DS, Geox v
Orbit son algunas de las
marcas con crecimientos
continuados y mundiales a
pesar de que sus
Innovaciones son simples y
su publicidad nunca se
colgard en Youtube. .Como
lo hacen? Segun los
autores, jdesactivando
frenos de compra! No les
preocupa el impacto o el
entretenimiento, solo
trabajan unas seleccionadas
percepciones, los “frenos
mentales™ que bloquean a
nuevos consumidores o
nuevas ocasiones de
consumo. Esta obra ensefia
primero a identificarlos para
romperlos después a través
de sus cinco “martillazos”
rompefrenos: Barriers ippon,
problem reinventation,
category stealing, producto
demo y endorsements.

La vaca purpura

Seth Godin brinda en este
libro su vision y opiniones
particulares sobre la funcion
del marketing en las
organizaciones actualmente
Godin parte de la premisa
de que el mundo esta
cambiando y, en este
sentido, el marketing no se
libra. Es por ello que las
“cuatro Pes” y todas [as
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viejas practicas, tan
aprendidas durante afos,
han dejado de funcionar. La
razén es evidente: la
saturacion de los medios y
de la mente del consumidor.
Es por ello que, si las
empresas quieren que sus
productos no se vuelvan
invisibles, hay que echar el
resto en materia de
diferenciacidn. De ahi el
titulo del libro; después de
ver diez vacas, acaban
siendo aburridas. Pero una
vaca purpura llama la
atencion: obliga a pararse.
Es algo increible, diferente y
que nunca se olvida.

Marketing
experiencial
La revolucion de las

Muchos consumidores,
hartos de recibir miles y
miles de mensajes
publicitarios al dia, han
optado por ignorarlos, Para
atraer su atencion, afirman
los autores de Marketing
experiencial, hay que
ofreceries mensajes
personalizados y
significativos.

El marketing experiencial
tiene que ver con la
autenticidad, las
interacciones personales y
el otorgar poder al
consumidor individual.

De esta manera, esta obra
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da a los lectores el
conocimiento esencial para
ponerse a la cabeza de un
movimiento que
transformara la relacion
entre consumidor y marca,
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Se dice que, en el
transcurso del Uitimo lustro,
el marketing ha
evolucionado mas gue en
los cincuenta anos previos.

Google. Sus repetidos éxitos

* ;Como una empresa que
nunca gastd un centavo en
comunicacion, ha podido
convertirse en una de las
marcas mds conocidas del
mundo?

® ,Como una empresa que
pago a sus ingenieros
menos de lo que pagaba la
competencia pudo atraer a
los mejores y retenerios?
® ;,Como, pudo hacer
fortuna una empresa que se
ha negado a aplicar las
reglas elementales del
marketing?

Este libro responde

a estas preguntas y
muestra las soluciones
creativas que le han
permitido a la empresa
lograr sus sorprendentes
resultados.

Pero, sy el consumidor?
¢Qué ha hecho durante todo
este tiempo?

En este divertido e
interesante libro, lleno de
ejemplos y casos insolitos
espafoles, encontrard toda
la informacién en torno a
aste complejo consumidor
de nueva generacion, el
Crossumer, y conocerd las
herramientas practicas para
integrario en los procesos
de Innovacion de las
organizaciones.

El modelo Google

La revolucion del

Shopsumer

e L g, e eion Coam Lo

Una revolucion

E! modelo

Google
L na revolucion
de management
Bernard Girard
P
‘;Ol) e
’ ™

Todo &l mundo conoce los

avances tecnolégicos de

NOV-DIC 0B




